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OBJETIVOS DEL ENCUENTRO

-Poner en valor, jerarquizar y visibilizar los aportes propios de
los estudios de Comunicacion y su incidencia en el campo de
las Ciencias Sociales y las Humanidades.

-Sostener y fortalecer los vinculos entre docentes -
investigadores, comunicadores, extensionistas y estudiantes de
instituciones de nivel superior dedicadas al estudio de la
Comunicacidn.

-Generar espacios de intercambio para avanzar, como
Federacion, en la construccion de una agenda de trabajo comun
que nos permita pensar e imaginar maneras de asumir este
tiempo y los anos por venir, siempre en discusion con toda
forma que restrinja o limite el potencial dialdgico de la
comunicacion.
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ENACOM 2025 §°¢
PRORROGA PARA LOS RESUMENES

Fecha de recepcion de resumenes: Hasta el 25 de julio

Normas para la presentacion de resumenes: Titulo, eje tematico y tres
palabras claves. Nombre y apellido del autor o autores (hasta tres personas),
filiacion institucional y correo electrdnico.

Los resiimenes deberdn responder al eje en el que se inscribe/n y explicitar la
tematica y el proposito de la ponencia. Respetar un minimo de 200 palabras y
un maximo de 400 palabras. La tipografia debera ser de cuerpo 12, tipo de letra
Times New Roman, con interlineado de 1,5, alineacion justificada.

El archivo adjunto debe nombrarse de la siguiente manera: EJE Niimero_
APELLIDO NOMBRE (Solo primer autor/a).

A modo de Ej.: Eje8_ LUCERO ANA

Los restimenes se cargan en el siguiente formulario
https://forms.gle/fRAYSYBBeLGGWGTY8

No se aceptaran mas de dos trabajos por persona.
El ENACOM es un evento presencial, pero prevé la posibilidad de presentaciones
virtuales en casos excepcionales. El Comité organizador evaluara las solicitudes

en funcion de la disponibilidad. En casos que lo requiera, consignar a
continuacion. Plazo para formular la solicitud: 25 de julio.
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https://forms.gle/fRdYSYBBeLGGWGTY8

Para este EXPOCOM 2025 esperamos que, de forma federal, podamos
compartir el trabajo de estudiantes de las distintas universidades
pertenecientes a FADECCOS. Se presentan a continuacion las categorias y
modalidades de presentacion.

1. Categoria: comunicacion periodistica

Periodico impreso/digital: Es una publicacion pensada para salir
diariamente que contiene informacion periodistica que se agrupa en
secciones y aborda diferentes tematicas. Se entrega en formato PDF a través
de formulario.

Revista impresa/digital: Publicacion periddica semanal, quincenal o
mensual que incluye informacion de diferentes tematicas o esta
especialmente orientada a un tema y target. Se entrega en formato PDF o0 a
través de un enlace a la publicacion.

Suplemento impreso/digital: Publicacion de aparicion regular que refiere
a tematicas especificas. Se entrega en formato PDF o a través de un enlace a
la publicacion.

Nota de investigacion impreso/digital: Se entiende como tal a una
investigacion en profundidad con varias fuentes sobre un tema de interés
periodistico. Se entrega en formato PDF o a través de un enlace a la
publicacion.

Entrevista periodistica: Se entiende como la version periodistica de una
conversacion entre un entrevistado y un entrevistador, sobre un tema de
interés publico, de hasta 3 paginas. Se entrega en formato PDF o a través de
un enlace a la publicacidn.
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Entrevista periodistica audiovisual: Es la version audiovisual sobre la
conversacion de un entrevistado y un entrevistador sobre un tema de
actualidad periodistica Duracion maxima sugerida: 15 minutos. Debera
enviarse el enlace en el cual se encuentra alojada la misma (puede ser
YouTube, Vimeo o Google Drive) asegurandose en la configuracion que
sean de acceso piiblico.

Cronica periodistica: Narracion interpretativa y valorativa de hechos
noticiosos actuales o actualizados, donde se narra algo al mismo tiempo
que se juzga lo narrado, de hasta 6 paginas. Se entrega en formato PDF o a
través de un enlace a la publicacidn.

Informe de investigacion periodistica: se trata de una pieza audiovisual
periodistica que propone, a partir de una investigacion que brinda datos,
testimonios y antecedentes, comprender un tema o acontecimiento de
actualidad. Debera enviarse el enlace en el cual se encuentra alojada la
misma (puede ser YouTube, Vimeo o Google Drive) asegurdndose en la
configuracion que sean de acceso piiblico.

Programa periodistico de panel: Programa con varios invitados que
brindan informacion y opinién sobre un tema determinado de interés
publico; puede ser en formato de mesa redonda, debate, etc. Duracion
maxima sugerida: 30 minutos. Deberd enviarse el enlace en el cual se
encuentra alojada la misma (puede ser YouTube, Vimeo o Google Drive)
asegurandose en la configuracion que sean de acceso ptiblico.
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Noticiero: Programa que brinda la sintesis de la informacion de los
acontecimientos mas sobresalientes del dia, transmitida por television, a
través de distintas noticias, informes, etc. Duracion maxima sugerida: 30
minutos. Debera enviarse el enlace en el cual se encuentra alojada la
misma (puede ser YouTube, Vimeo o Google Drive) asegurandose en la
configuracion que sean de acceso piiblico.

Informativo radial: Resumen de noticias. Duracion maxima sugerida: 3
minutos. Debera enviarse el enlace en el cual se encuentra alojada la
misma (puede ser SoundCloud o Google Drive) asegurandose en la
configuracion que sean de acceso piiblico.

Ensayo periodistico: Entendido como un ensayo o argumentacion
periodistica, de hasta 5 paginas. Se entrega en formato PDF o a través de
un enlace a la publicacion.

Fotografia Periodistica: Se trata de una fotografia de actualidad
periodistica destinada a ser utilizada en medios graficos impresos y/o
virtuales. Puede ser en los siguientes Subgéneros: Foto Noticia (1 foto),
Foto Reportaje — Entrevista (tres fotos) y Foto Cronica (tres fotos). En
formato JPEG. (100 MB).

Fotografia Documental: Fotografia como Documento Social (1 foto), es
aquella que tiene wuna intencionalidad de constatacion, denuncia,
compromiso ideoldgico; vinculados a una realidad inmediata, sobre hechos
reales, personajes reales y/o circunstancias reales. En formato JPEG. (100
MB).
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2. Categoria: comunicacion publicitaria

Campaiia publicitaria grafica: de entre tres y cinco piezas. En formato
JPEG. Debe adjuntarse una presentacion de un maximo de una carilla.
Campaiia publicitaria radiofdnica: Minimo 3 piezas. Debera enviarse el
enlace en el cual se encuentra alojada la misma (puede ser SoundCloud o
Google Drive) asegurandose en la configuracion que sean de acceso publico.
La duracion total de las piezas entregadas no puede superar los 6 minutos.
Debe adjuntarse una presentacion de un maximo de una carilla.

Pieza publicitaria radiofonica: Duracion maxima sugerida: 1 minuto.
Debera enviarse el enlace en el cual se encuentra alojada la misma (puede ser
SoundCloud o Google Drive) asegurandose en la configuracion que sean de
acceso piiblico. Debe adjuntarse una presentacion de un maximo de una
carilla.

Cartel / afiche: de promocion de eventos o actividades En formato JPEG.
Debe adjuntarse una presentacion de un maximo de una carilla.

Via piblica / outdoor: En formato JPEG. Debe adjuntarse una presentacion de
un maximo de una carilla.

Folleto: entre dos y cuatro carillas. En formato JPEG. Debe adjuntarse una
presentacion de un maximo de una carilla.

Fotografia Publicitaria: (Arte Aplicado): Se trata de una fotografia que
formaria parte de un aviso publicitario en medios graficos impresos y/o
digital. En los siguientes Subgéneros: Foto Publicitaria Comercial, se entiende
como tal a una imagen que conducira al receptor al acto de comprar (1 foto)
y/o Foto Publicitaria de Persuasion o cambio de conducta (no comercial), se
entiende como tal a una imagen que intenta persuadir al receptor a un cambio
de conducta. En formato JPEG. (100 MB).
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Jingle: Se trata de una composicion musical publicitaria que promueve la
recordacion de marca, producto o servicio Debera enviarse el enlace en el
cual se encuentra alojada la misma (puede ser SoundCloud o Google Drive)
asegurandose en la configuracion que sean de acceso piiblico.

Spot publicitario (o de propaganda audiovisual): Es la pieza que publicita
un producto o servicio de indole comercial o como bien y/ o servicio publico
destacando sus cualidades con fines especificos, por ejemplo, campana
publicitaria, campana de bien piblico, campana de propaganda politica.
Duracion maxima sugerida: 45 segundos. Debera enviarse el enlace en el
cual se encuentra alojada la misma (puede ser YouTube, Vimeo o Google
Drive) asegurandose en la configuracion que sean de acceso piiblico.
Campaia publicitaria (o de propaganda para television) para medios
audiovisuales: Serie de varios spots publicitarios que forman parte de una
misma campana Hasta 5 piezas. Debera enviarse el enlace en el cual se
encuentra alojada la misma (puede ser YouTube, Vimeo o Google Drive)
asegurandose en la configuracion que sean de acceso piiblico. Duracion
maxima del total de las piezas: 5 minutos.

3. Categoria: comunicacion institucional

Desarrollo de identidad corporativa: Maximo tres laminas, en formato
JPG. Debe adjuntarse una presentacion de un maximo de una carilla.
Boletin o newsletter: en formato JPG. Debe adjuntarse una presentacion
de un maximo de una carilla.

Logo: en formato JPG. Debe adjuntarse una presentacion de un maximo de
una carilla.
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Packaging: en formato JPG. Debe adjuntarse una presentacion de un
maximo de una carilla.

Audiovisual institucional: Se trata de un informe centrado en la
actuacion, conformacion o areas de desarrollo de un organismo o institucion
con el objetivo de desarrollar la imagen institucional, organizacional o
corporativa. En ese sentido, no podra incluir contenidos de tipo publicitario
ni de propaganda para diferenciarse de la categoria anterior. Duracion
maxima sugerida: 30 minutos. Deberd enviarse el enlace en el cual se
encuentra alojada la misma (puede ser YouTube, Vimeo o Google Drive)
asegurandose en la configuracion que sean de acceso ptiblico.

Proyecto de asesoria en comunicacion: Soporte monografico
descriptivo, de no mas de 2 paginas, en formato JPG.

Estrategias de comunicacion Institucional: Soporte monografico
descriptivo, de no mas de 2 paginas en formato JPG.

4. Categoria: comunicacion sonora

Entrevista sonora: Producto basado en la conversacion mantenida entre un
periodista y una o un conjunto de personas en la que se aborda uno o varios
temas considerados de interés publico. Duracion madxima sugerida: 10
minutos. Debera enviarse el enlace en el cual se encuentra alojada la misma
(puede ser SoundCloud o Google Drive) asegurandose en la configuracion que
sean de acceso piiblico.

Programa musical: Duracion maxima sugerida: 30 minutos Debera enviarse
el enlace en el cual se encuentra alojada la misma (puede ser SoundCloud o
Google Drive) asegurandose en la configuracion que sean de acceso piiblico.
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Magazine: Programa generalista que aborda diferentes tematicas. Duracion
maxima sugerida: 30 minutos. Debera enviarse el enlace en el cual se
encuentra alojada la misma (puede ser SoundCloud o Google Drive)
asegurandose en la configuracion que sean de acceso publico.

Radioteatro: Obra dramatica adaptada al formato radiofdnico. Duracion
maxima sugerida: 30 minutos. Debera enviarse el enlace en el cual se
encuentra alojada la misma (puede ser SoundCloud o Google Drive)
asegurandose en la configuracion que sean de acceso publico.

Programa infantil: Audicion con contenidos orientados a un pablico
infantil. Duracion maxima sugerida: 20 minutos. Debera enviarse el enlace
en el cual se encuentra alojada la misma (puede ser SoundCloud o Google
Drive) asegurdndose en la configuracion que sean de acceso piiblico.
Programa cultural: Audicion con contenidos que aborden problematicas o
un tema cultural como eje orientador de la emision. Duracion maxima
sugerida: 30 minutos. Debera enviarse el enlace en el cual se encuentra
alojada la misma (puede ser SoundCloud o Google Drive) asegurandose en la
configuracion que sean de acceso publico.

Programa de bien publico: Audicion que aborde problematica de interés
ptblico o social. Duracion maxima sugerida: 30 minutos. Debera enviarse el
enlace en el cual se encuentra alojada la misma (puede ser SoundCloud o
Google Drive) asegurandose en la configuracion que sean de acceso piiblico.
Documental radiofonico: Audicion radiofonica que se funda en fuentes
documentales y que se propone un conocimiento profundo y contextualizado
sobre una tematica o problema particular. Duracion maxima sugerida: 30
minutos. Debera enviarse el enlace en el cual se encuentra alojada la misma
(puede ser SoundCloud o Google Drive) asegurandose en la configuracion
que sean de acceso ptiblico.
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5. Categoria: comunicacion audiovisual

Documental sobre un personaje: Se trata de una narracion focalizada en
una persona, que debera considerar las bases de la realizacion documental
concebida como un modo discursivo que tiene un referente, situacion o
contexto real, no ficcional. Debera estar basado en una investigacion
periodistica o académica previa que haya dado lugar a su guion y a la
posterior organizacion del relato. Duracion maxima sugerida: 30 minutos.
debera enviarse el enlace en el cual se encuentra alojada la misma (puede ser
YouTube, Vimeo o Google Drive) asegurandose en la configuracion que sean
de acceso ptiblico.

Documental sobre una tematica: Se trata de una narracion focalizada en
un tema, no necesariamente de actualidad, que deberad considerar las bases
de la realizacion documental concebida como un modo discursivo que tiene
un referente, situacion o contexto real, no ficcional. Debera estar basado en
una investigacion periodistica o académica previa que haya dado lugar a su
guion y a la posterior organizacion del relato. Duracion maxima sugerida: 30
minutos. debera enviarse el enlace en el cual se encuentra alojada la misma
(puede ser YouTube, Vimeo o Google Drive) asegurandose en la configuracion
que sean de acceso publico.

Corto de ficcion: se trata de una pieza audiovisual de hasta 30 minutos a
partir de una idea original o adaptada, que recurra a los codigos propios de la
produccion de ficcion: guion, actores, puesta en escena. Deberd enviarse el
enlace en el cual se encuentra alojada la misma (puede ser YouTube, Vimeo o
Google Drive) asegurandose en la configuracion que sean de acceso publico.
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Docudrama: se trata de una pieza audiovisual de hasta 30 minutos a partir
de un hecho real, que combina la investigacion periodistica con el uso de
cddigos propios de la produccion de ficcion: guion, actores, puesta en escena.
Debera enviarse el enlace en el cual se encuentra alojada la misma (puede ser
YouTube, Vimeo o Google Drive) asegurandose en la configuracion que sean de
acceso piblico.

Video experimental: se trata de una pieza audiovisual alejada de las
narrativas convencionales, en la cual prima la bisqueda plastica y poética, y
que utiliza las posibilidades creativas de la imagen y de la handa sonora para
generar sensaciones en el publico. Debera enviarse el enlace en el cual se
encuentra alojada la misma (puede ser YouTube, Vimeo o Google Drive)
asegurandose en la configuracion que sean de acceso piiblico.

Magazine: Programa televisivo que combina noticias, entrevistas, informes,
notas de investigacion y/o debates, que abordan uno o varios temas
informativos desde una perspectiva analitica. Duracion maxima sugerida: 30
minutos. Debera enviarse el enlace en el cual se encuentra alojada la misma
(puede ser YouTube, Vimeo o Google Drive) asegurandose en la configuracion
que sean de acceso publico.

Videominuto: se trata de una narracion de ficcion de hasta un minuto de
duracidn, a partir de una idea original o adaptada, que recurra a los cddigos
propios de la produccidn de ficcion: guion, actores, puesta en escena. Debera
enviarse el enlace en el cual se encuentra alojada la misma (puede ser
YouTube, Vimeo o Google Drive) asegurandose en la configuracion que sean de
acceso piblico.
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6. Categoria: comunicacion interactiva

Sitio web periodistico: Es un conjunto de paginas web enlazadas entre si,
con contenido periodistico, articuladas a partir de una pagina de inicio o index
que es la primera informacion a la que acceden los usuarios. En el mismo se
utilizan recursos y se prevén instancias de participacion e interaccion. Debe
enviarse el enlace al sitio web.

Sitio web institucional: Es un conjunto de paginas web enlazadas entre si,
con informacidn institucional, articuladas a partir de una pagina de inicio o
index que es la primera informacion a la que acceden los usuarios. En el mismo
se utilizan recursos y se prevén instancias de participacion e interaccion. Debe
enviarse el enlace al sitio web.

Sitio web corporativo: Es un conjunto de paginas web enlazadas entre si,
con informacion corporativa, articuladas a partir de una pagina de inicio o
index que es la primera informacion a la que acceden los usuarios. En el mismo
se utilizan recursos y se prevén instancias de participacion e interaccion. Debe
enviarse el enlace al sitio web.

Sitio web de hien piiblico o social: Es un conjunto de paginas web
enlazadas entre si, con informacidn de bien publico, articuladas a partir de una
pagina de inicio o index que es la primera informacion a la que acceden los
usuarios. En el mismo se utilizan recursos y se prevén instancias de
participacion e interaccion. Debe enviarse el enlace al sitio web.

Blog periodistico: Es una publicacion online con contenidos periodisticos en
la cual los contenidos estan organizados en forma cronoldgica, desde el mas
reciente al mas antiguo. Debe enviarse el enlace al blog.
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Blog institucional: Es una publicacion online con contenidos institucionales
en la cual éstos estan organizados en forma cronologica, desde el mas reciente
al mas antiguo. Debe enviarse el enlace al blog.

Blog corporativo: Es una publicacion online con contenidos corporativos en
la cual éstos estan organizados en forma cronoldgica, desde el mas reciente al
mas antiguo. Debe enviarse el enlace al blog.

Producciones periodisticas multimedia: Son trabajos unitarios sobre una
tematica especifica. Puede incluir reportaje, investigacion periodistica,
entrevista o cobertura de algin hecho de actualidad, realizados para la Web.
Debe enviarse el enlace al sitio web donde estén publicadas.

Produccion web de comunicacion institucional: trabajo unitario
multimedial para la Web sobre una institucion sin fines de lucro. Debe
enviarse el enlace al sitio web donde esté publicado.

Produccion web publicitaria o corporativa: trabajo multimedial para la
Web sobre una empresa, marca o microemprendimiento. Debe enviarse el
enlace al sitio web donde esté publicado.

Produccion webh de comunicacion de bien piblico: trabajo multimedial
para la Web sobre tematicas o politicas de bien piblico. Debe enviarse el
enlace al sitio web donde esté publicado.

Red social periodistica: pagina en Facebook, Instagram y/o perfil en Twitter
y/u otra red social con fines periodisticos. Debe enviarse el enlace a la red
social y el nombre de usuario.

Red Social institucional: pagina en Facebook, Instagram y/o perfil en
Twitter y/u otra red social para la comunicacion de una institucion sin fines de
lucro. Debe enviarse el enlace a la red social y el nombre de usuario.
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Red social publicitaria o corporativa: pagina en Facebook, Instagram y/o
perfil en Twitter y/u otra red social para la comunicacion de una empresa o
microemprendimiento. Debe enviarse el enlace a la red social y el nombre de
usuario.

Producciones para redes sociales: publicacion, post, reel, etc. en
Facebook, Instagram, Twitter, Tik tok y/u otra red social. Debe enviarse el
enlace a la red social y el nombre de usuario.

Comunicacion transmedia de ficcion: contempla el desarrollo de proyecto
de comunicacion transmedia de ficcion, que incluya piezas en distintos
soportes (texto, grafica, fotografia, video, audio) y que contemple estrategias
de participacion de las audiencias. Debe enviarse el enlace al sitio web del
proyecto.

Comunicacion transmedia de no ficcion: contempla el desarrollo de
proyecto de comunicacion transmedia de no ficcion (periodistico, documental,
de bien piblico) que incluya piezas en distintos soportes (texto, grafica,
fotografia, video, audio) y que contemple estrategias de participacion de las
audiencias. Debe enviarse el enlace al sitio web del proyecto.

Serie web periodistica o divulgativa: se trata de una serie de al menos
tres capitulos sobre un tema de interés periodistico o social, alojada en un
sitio web y/o transmitida a través de una plataforma web (YouTube, por
ejemplo) o red social. Se debera proveer el enlace a la plataforma de difusion.
Serie web de ficcion: se trata de una serie de al menos tres capitulos, a
partir de una idea original o adaptada, alojada en un sitio web y/o transmitida
a través de una plataforma web (YouTube, por ejemplo) o red social. Se debera
proveer el enlace a la plataforma de difusion.
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1. Comunicacion streaming

Streaming de contenido audiovisual: Producto audiovisual disenado para
ser retransmitido en internet. Se constituye por contenidos de audio y video
integrados, como series, peliculas, etc. Se debera proveer el enlace a la
plataforma en que se encuentra alojada la produccion. El producto presentado
no debe exceder los 20 minutos, y puede ser un recorte de una produccion mas
extensa.

Streaming de video (videocast): Producto audiovisual que es elaborado por
la recepcion de un flujo continuo de imagenes en movimiento, como
transmisiones en vivo (TV o radio con video) o grabaciones documentales. Se
debera proveer el enlace a la plataforma en que se encuentra alojada la
produccion. El producto presentado no debe exceder los 20 minutos, y puede
ser un recorte de una produccion mas extensa.

Streaming de audio (podcast): Producto audiofdnico disenado para un
consumo on-demand por lo que la tematica es atemporal. Se constituye de una
serie de emisiones tematicas, de las cudles para la presentacion en el
concurso deben seleccionar un solo capitulo cuya duracion no debe exceder los
20 minutos.

Streaming programa periodistico de panel: Programa con varios invitados
que brindan informacion y opinion sobre un tema determinado de interés
publico; puede ser en formato de mesa redonda, debate, etc. Duracion maxima
sugerida: 30 minutos. Debera enviarse el enlace en el cual se encuentra
alojada la misma (puede ser YouTube, Vimeo o Google Drive) asegurandose en
la configuracion que sean de acceso ptiblico.
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Streaming Magazine: Programa televisivo que combina noticias,
entrevistas, informes, notas de investigacion y/o debates, que abordan uno
0 varios temas informativos desde una perspectiva analitica. Duracion
maxima sugerida: 30 minutos. Debera enviarse el enlace en el cual se
encuentra alojada la misma (puede ser YouTube, Vimeo o Google Drive)
asegurandose en la configuracion que sean de acceso piiblico.

Podcast de entrevista: Producto audiofdnico disenado para un consumo
on-demand por lo que la tematica es atemporal. Se constituye de una serie
de emisiones tematicas, de las cudles para la presentacidn en el concurso
deben seleccionar un solo capitulo cuya duracion no debe exceder los 20
minutos.

Podcast de interés general: Producto audiofdnico diseado para un
consumo on-demand por lo que la tematica es atemporal. Se constituye de
una serie de emisiones tematicas, de las cuales para la presentacion en el
concurso deben seleccionar un solo capitulo cuya duracion no debe
exceder los 20 minutos.

Podcast de docudrama: Producto audiofdnico disenado para un consumo
on-demand por lo que la tematica es atemporal. Se constituye de una serie
de emisiones tematicas, de las cudles para la presentacion en el concurso
deben seleccionar un solo capitulo cuya duracion no debe exceder los 20
minutos.

Podcast de ficcion: Producto audiofonico disenado para un consumo on-
demand por lo que la tematica es atemporal. Se constituye de una serie de
emisiones tematicas, de las cuales para la presentacion en el concurso
deben seleccionar un solo capitulo cuya duracion no debe exceder los 20
minutos.
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Podcast documental: Producto audiofonico disenado para un consumo on-
demand por lo que la tematica es atemporal. Se constituye de una serie de
emisiones tematicas, de las cuales para la presentacion en el concurso deben
seleccionar un solo capitulo cuya duracion no debe exceder los 20 minutos.

BASES PARA TRABAJOS

o (ada unidad académica podra enviar, a través de su responsable de carrera, un
solo trabajo por modalidad.
o Lainscripcion de los trabajos se realiza completando la ficha de inscripcion que
se les remitira a cada responsable de carrera. No se admitirdn inscripciones
individuales.
. La fecha de inscripcion y envio de trabajos para todas las categorias y
modalidades tendra como fecha limite el lunes 15 de septiembre, sin posibilidad
de prorroga.
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PAUTAS DE PRESENTACION

En todos los casos, para poder garantizar que el trabajo se visualice en las mismas
condiciones que los realizadores lo presentaron se sugiere que sean subidos a un
repositorio digital (Google Drive, Dropbox, Onedrive, Terabox, Mega, Youtube, Vimeo,
Soundcloud, lvoox, Spotify, etc) y compartidos a través de un enlace. En estos casos
es importante antes del envio chequear que los archivos estén disponibles para
cualquier persona que tenga acceso al enlace.
. Las piezas graficas deberdn ser enviadas en formato PDF o JPG.
J Las revistas deberan enviarse en formato PDF
o Para las piezas audiovisuales debera enviarse el enlace en el cual se encuentra
alojada la misma (puede ser YouTube, Vimeo o Google Drive) asegurandose en
la configuracion que sean de acceso pblico.
o Para las piezas sonoras y radiofdnicas, debera enviarse el enlace en el cual se
encuentra alojada la misma (SoundCloud, lvoox, Spotify, Google Drive, etc.)
asegurandose en la configuracion que sean de acceso puiblico.
Formulario de inscripcion: https://forms.gle/fo3zE3Cv2eiPXG1n9

San Luis te espera

Contacto: 0
enacom2025@gmail.com

Enacom - Encuentro Nacional de Carreras de

Comunicacién

@enacom.fadeccos
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https://humanas.unsl.edu.ar/index.php/inicio/enacom/

